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Ausschuss fur Stadtentwicklung, Bau und Planung, .
Umwelt und Landschaftsschutz (Entscheidung) 14.10.2024 O

Beschlussvorschlag

Der Ausschuss fur Stadtentwicklung, Bau und Planung, Umwelt- und Landschaftsschutz
befindet Uber die Anbringung des geplanten Werbeschildes am Gebaude ,Markt 6“.

Sachverhalt

Frau Bockholt méchte am Gebaude Markt 6 in Kropelin ein Werbeschild ,Pflegedienst
Bockholt* anbringen.

Es ist zu prifen ob Form und Gestaltung des Schriftzuges der geltenden Gestaltungssatzung
entsprechen und welche Hinweise der Antragstellerin mitgegeben werden sollen.
Insbesondere stellt Sie die Frage: ,Ist ein Schriftzug tber die komplette Gebaudebreite (also
auch tber der Tur) grundsatzlich ausgeschlossen?”

Finanzielle Auswirkungen
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§19

Garagen und Stellplétze

(1) Garagengebaude diirfen zu den 6f-
fentlichen Verkehrsflachen hochstens
zwei Tore haben.

(2) Die Dachneigung freistehender Ga-
ragen und von Garagen, die von offent-
lichen Verkehrsflichen einsehbar
sind, mu mindestens 25° betragen.
Pultdécher sind nicht erlaubt.

(3) Die Dachflachen von Garagen sind
mit Dachpfannen aus gebranntem
Ton oder Beton in rot bis braun, Dach-
pappe oder nichtglanzendem Metall
einzudecken.

(4) Fiir die Befestigung von Stellfléchen
in Vorgérten diirfen fugenloser Beton
bzw. Asphalt nicht verwendet werden.
Erlaubt sind nur Pflasterklinker, Na-
tursteine, Betonsteine und Betonplat-
ten bis zu einer Grofe von 40x40 cm.

(5) Garagentore in Hauptgebauden sind
mit zweifliigeligen Toren zu versehen.
Die Unterkante des Sturzes muf} die
gleiche Hohe des Sturzes der Ein-
gangstiir des Gebéudes aufweisen.
Ist die Garageneinfahrt ebenfalls der
Eingang zum Haus, so ist die Unter-
kante der Fensterstiirze als Mallgabe
heranzuziehen.

§20

Werbeanlagen

(1) Werbeanlagen diirfen keine archi-
tektonischen Gliederungen wie Ge-
simse und senkrechte Pfeiler verdek-
ken oder tiberschneiden, nicht mit
Spiegeln unterlegt oder beweglich
eingerichtet, nicht auf Griin- und Frei-
fldchen oder an Einfriedungen wie
Mauern und Zaunen angebracht
werden.

(2) Lichtkasten aller Art tiber 0,50 m*
Ansichtsflache und 0,10 m Tiefe sind
nicht erlaubt.

(3 Werbeanlagen aller Art diirfen in
der Hohe nur bis einschlie3lich der
Fensterbriistung des 1. Obergeschos-
ses angebracht werden.

Werbung an Giebelflachen ist nur bis
zur Hohe des Erdgeschosses erlaubt.

(4) Werbeanlagen diirfen nur hochstens
0.20m iiber die Auenkanten der
darunterliegenden Fenster hinaus-
reichen.

Erlauterungen zu §19

In einem historischen Stadkern wie
Kropelin sind sowohl Garagen als auch
tiberdachte Stellplétze nicht typisch.
Neu errichtete Garagen bzw. tiber-
dachte Stellpléitze sollten nur in Ausnah-
meféllen vorkommen. In diesem Fall
miilSten sich die Baukérper dem
Hauptgebéude in ihrer Kubatur unter-

ordnen sowie sich in Farbe und Ma-
terial anpassen.

Soweit Vorgérten historisch vorhan-
den sind, waren Stellflichen fir Fahr-
zeuge nicht vorgesehen. Werden sie
nachtréglich integriert, sollten sie nicht
vollstindig versiegelt werden, um
den griinen Vorgartencharakter des
Grundstiickes nicht zu zerstéren.

Garagen

Il

MM

GHRAGENTIR. M
HAUPTGEBALDE

Abb. oben: Neu erbaute Garagen sollen sich
mit geneigten Déchern und mehrfliigeligen
Toren an den historisch gewachsenen Gebéu-
debestand der Stadt anpassen.
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Abb. unten: Eine zuriickhaltende Werbung
durch Einzelbuchstaben, Hauptstr: Nr. 4. — das
gelbe Werbeschild hingegen beeintréchtigt
die Fassadengliederung. Aufnahme Mai 2000 (FD)
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Abb. links: Ein kunsthand-
werklich gestalteter Werbe-
ausleger; Hauptstralle Nr. 31.
Leider sind alte Innungsschil-
der kaum noch vorhanden in
Krépelin. Werbeanlagen soll-
ten mdglichst zuriickhaltend
an die Fassade angebracht
werden; in den letzten Jahren
haben sich einige gestalterisch
sehr unschone Beispiele im
Stadtbild »breitgemacht«.
Aufitahme Mérz 2000 (AC)
Abb. unten: Noch mehr Wer-.
bung gefillig? Neben all lie-
ser Uberfrachtung kommt
negativ hinzu, dal3 das groSe
Schriftschild ein Gliederungs-
element der Fassade tiber-
deckt (Hauptstral3e Nr. 1).
Aufnahme Mai 2000 (FD)

(5) Winklig zur Gebéudefront ange-
brachte Werbeanlagen diirfen nicht
mehr als 0,70 m tiber die Gebaude-
front hinausragen. Die Ansichtsfla-
che darf pro Seite 0,50 m* nicht tiber-
steigen. Hiervon ausgenommen sind
handwerklich hergestellte Berufs-
und Innungsschilder.

(6) Senkrecht leshare Werbeanlagen diir-
fen nicht aufgebracht werden.

(7) Bewegliche (laufende) Werbeanlagen
und Lichtwerbung mit Wechselschal-
tung sind nicht erlaubt.

(8) Fiir Lichtwerbung sowie fiir Mate-
rialien im unbeleuchteten Zustand
diirfen folgende Farbtone nicht ange-
wandt werden:

* Leuchtgelb

« Leuchtorange

* Leuchthellorange
* Leuchtrot

* Leuchthellrot

* Erikaviolett

Erléuterungen zu § 20

Werbeanlagen sollen Aufmerksam-
keit erregen, Achtungszeichen setzen.
Alte und historisch iiberlieferte Wer-
beanlagen waren weniger Schrifien
bzw. Schrifizeichen als vielmehr reale
und eindeutig erkennbare Objekte
(z.B. ein Paar Schuhe beim Schuster).
Diese individuelle Werbung gilt es im
Rahmen der Erhaltung und des Schut-
zes des historischen Stadtbildes von
Krépelin wieder zu beleben und der
modernen, schrillen Reklame den Vor-
rang zu geben.

Werbeanlagen diirfen die MaRstablich-
keit der historischen Bebauung nicht
verletzen, sie miissen
sich der Fassaden-
gliederung unterord-
nen. Gestalterische
Besonderheiten in
der Fassade miissen

Abb. links: Ein dezentes Beispiel fiir Wer-
bung — in Einzelbuchstaben ausgefiihrte, den
Tiirbogen aufnehmende Frakturschrifi.
Abb. oben: Das massive Werbeschild wirkt
sich nachteilig auf die Fassade aus, Haupt-

stralle Nr. 19. Aufnahmen Mai 2000 (FD)

erhalten und sichtbar
bleiben, mehrere Ge-
béude diirfen nicht
tiberlappend mit Wer-
bung »verbunden«
werden, da sonst das
Gefiihl fiir die Parzel-
lenstruktur verloren
geht.
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