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Informationen

1. Verband Mecklenburgischer Ostseebader e. V.
2. Von der Modellregion zur Tourismusregion
» 9 Kommunen — 1 Gastekarte

2. Kooperationsvereinbarung mit dem Landkreis Rostock
» Tourismuskonzept fur den gesamten Landkreis
» Anbindung des Binnenlandes an die Kisten Karte

» Tourenentwicklung, Angebote kommunizieren, Anbieter starken,

MV

tut gut.
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Verband Mecklenburgischer Ostseebader e. '

‘/ 58 Mitglieder U DANEMARK
— Landkreise Rostock & Nordwestmecklenburg W

— 7 Ostseebader, 2 Erholungsorte, 9
Tourismusorte, Vereine, touristische
Leistungstrager

v' Geschaftsstelle
— 4 Mitarbeiterinnen & 1 Werkstudentin
— Sitz im Internationalen Haus des Tourismus,
Hansestadt Rostock

v" Vorstand als Leitungsgremium
v Marketingausschuss als Arbeitsgremium

NIEDERSACHSEN



Tourismusland Mecklenburg-Vorpommern \

Fischland-DarB-Zingst Insel Rigen/Hiddensee

AN : 0,54 Mio., +14,4% zu 2017 AN : 1,30 Mio., -4,6% zu 2017
UN : 3,09 Mio., +25,5% zu 2017 - "UN:6,42 Mio., +1,4% zu 2017
Tourismusintensitat: 39.798 ... - Tourismusintensitat: 100.097

Betriebé: 225 gk Betriebe: 685
Schlafgelegenheiten: 31.532 Schiafgelegenheiten: 67.900

! ' 9 Insel Usedom
Ostseekuste Mecklenburg : P

AN : 2,28 Mio., +4,9 zu 2017 M : ;
ON : 9,26 Mio., +13,4% zu 2017 | % §9075,07 Mio., +7,0%SE

Tourismusinterési:c{at:t:9.;;3 , : Befriche 473
o Schiafgelegenheiten: 50.706

Tourismusintensitat: 133.488

Schlafgelegenheiten: 77.576
Mecklenburgische Schweiz/ Seenplatte Vo

Mecklenburg-Schwerin AN : 1,14 Mio., -9,1% zu 2017 . - Op
. S : AN: 0,53 Mio._, -16,4% zu 2017

AN : 0,50 Mio., -11,9% zu 2017 UN : 4,35 Mio_, +0,6% zu 2017 o : .

ON - 1.38 Mio.. -3.7% zu 2017 Tourismusintensitat: 10.731 Al i s sl Ll
e e Tourismusintensitat: 5.959
Tourismusintensitat: 4.511 Betriebe: 478 Betriebe: 268

Betriebe: 229 Schlafgelegenheiten: 53.124 .

Schlafgelegenheiten: 16.846

Basisjahr 2022
AN = Ankiinfte; UN = Ubernachturigen
® Tourismusorte (100.000+ UN)

Quelle: Statistisches Amt Mecklehpurg-Vorpommyemn 2023, Kapazitaten Stand Juli 2022 ' ( tut gut.
‘ Hinweis: *Berichtskreiserweiterung-Verursacht-statischen Wachstumseffekt ’,f

Schlafgelegenheiten: 19.771

MV
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Verband Mecklenburgischer Ostseebader e. V.

Ostseekiiste Mecklenburg

Marketingaufgaben Urlaubsmagazin
« jahrliche MaBnahmen- und Marketingplanung
« Daten-/POl-Management
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Was bedeutet das?

« Kampagnenentwicklung und -umsetzung
(Online, Social Media, Broschiiren)

 MV-Kampagne
« Presse- und Offentlichkeitsarbeit

 Veranstaltungsentwicklung und -umsetzung
(KunstOffen, Sandburgenbau-Wettbewerb)

e Messen & Promotion, Gastekommunikation




Verband Mecklenburgischer Ostseebader e. V.

Managementaufgaben
» Lobbyarbeit & Tourismuspolitik
* Binnennetzwerk

Was bedeutet das?

» Projekttrager der Modellregion

* Vertretung in der Metropolregion Hamburg
« Sitz in der LAG Ostsee-DBR

« Beratung/Begleitung bei Projekten
 Bereitstellung von Stellungnahmen

»  Wissenstransfer

* Netzwerkarbeit

tut gut.
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Modellregion Ostseekiiste Mecklenburg '

Interkommunale Kooperationsvereinbarung zwischen

* Ostseebad Kuhlungsborn

* Heilbad Bad Doberan-Heiligendamm
» Ostseebad Rerik

* Ostseebad Nienhagen

» Borgerende-Rethwisch

+  Wittenbeck

» Steffenshagen

» Bastorf

* Kropelin

Laufzeit; Januar 2021 - Dezember 2023
Budget: 242.000 € (PM)
398.397 € (PU)

Ostseebad
Ostseebad B
Kihlungsborn See

heilbad
igemdamm
o
,-/B('jrgerende-

Ostseebad ~ Rethwisch

Rerik

Heilbad
Bad Doberan

Krépelin
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Erreichte Meilensteine

* Anerkennung der 1 Ostseebad und 4 Tourismusorte

« Harmonisierung von Befreiungstatbestanden und
harmonisierte Satzungen

 Einflhrung elektronischer Meldescheinsysteme
» Gegenseitige Anerkennung Gastekarten und Einwohner

« Einfiihrung der KUSTEN KARTE als gemeinsame Kur-
/Gastekarte

« Erweiterung des digitalen KUSTEN GUIDE

» Anschaffung von 9 digitalen Infostelen fiir die Orte
« Akquise von Leistungspartnern

« Ausstattung mit Lesegeraten zur Akzeptanzpriifung

 Erarbeitung Tourismuskonzept flr die Modellregion




Zusammenarbeit seit 2024

»  Weiterentwicklung der
KUSTEN KARTE als
gemeinsame Kur-/Gastekarte

. Lassen Sie sich Ihren Urlaub nicht aus der Hand nehmen.
» Erweiterung der Anzahl der

Leistungspartner (27) IR S20bet nich -

dat geit!

« Erweiterung des digitalen
KUSTEN GUIDE

« Kommunikation &
Bewerbung durch Flyer,
Aufkleber fur
Leistungspartner & Orte

 www.kuestenguide-mv.de,
Postkarte, Erklarvideo fur
Vermieter & Gaste

Umfangreiche Informationen Uber:
« Kooperation mit Galeria in https://www.Kuestenguide-mv.de

Rostock, Wismar & OZ



Zusammenarbeit seit 2024

Q@

GALERIA

ist PARTN ERder

KUSTEN KARTE - KUSTEN
GUIDE

Mold

1 T )

hein - Ga te -
Urlaubsbegleiter

Alle Informationen zu Ihrer KUSTEN
KARTE und Ihren Vorteilen -
iibersichtlich zusammengefasst.

kuestenguide-mv.de

Mit dem KUSTEN GUIDE haben Sie Ihre
Gastekarte immer griffbereit auf dem

Smartphone. Er ist

hr persénlicher

!
Alle Vorteile und Rabatte unter kuestenguide-mv.de

tut gut.
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Wie geht es weiter?

Finanzierung Uber Umlage durch die
Partner

Erweiterung der Region

Pradikatisierung als Tourismusregion
Einbindung von Angeboten aus dem
Landkreis Rostock

Infrastrukturthemen: Mobilitat, Wohnraum,
Ostseeklstenradweg

Ab 2026: Betreiberstruktur und
Finanzierung entsprechend der
gesetzlichen Rahmenbedingungen
(Tourismusgesetz)

Steigerung der Attraktivitat der Gastekarte
Einwohner-/Fachkraftekarte




Kooperation Landkreis & VMO '

Eckdaten der Modellregion

Projektziel 1: Entwicklung digitaler Marketing- und Kommunikationswege

» Datensammlungen und Datenerfassungen kommerzieller und nichtkommerzieller POls
und Einbindung in den digitalen Urlaubsbegleiter "KiistenGuide"

Projektziel 2: Finanzielle Neuausrichtung der Kommunen

» durch Anerkennung als Tourismusort bzw. von Gemeindezusammenschlissen als
Tourismusregion.

Projektziel 3: Strategische Besucherlenkung zur Erh6hung des Besucheraufkommens

» durch Entwicklung und Verbesserung der digitalen Prasenz liber etablierte Datenbanken

Projektziel 4: Entwicklung nachhaltiger und umweltbewusster Mobilitat

> Basis: Bereitstellung von Informationen Gber Mobilitatsalternativen wie dem OPNV, dem

Radverkehr einschlieBlich Verleihmoglichkeiten MV

tut gut.
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Arbeitspaket 1

Entwicklung von Tourismusorten

» Begleitung der Orte auf dem Weg zur Anerkennung als Tourismusorte bzw.
als Tourismusregion
» Begleitung bei der Entwicklung von harmonisierten Kurabgabesatzungen als

Grundlage fir die gegenseitige Anerkennung




Pradikatisierung als Tourismusort '

* Umsetzung:

> Antrag beim Wirtschaftsministerium (Unterstlitzung durch VMO mgl.)
» Erarbeitung/Kalkulation der Kurabgabensatzung (Nutzung von Vorlagen
des VMO, Beratung durch Kubus Uber Kooperationsvereinbarung)

» Einfihrung der Kurabgabe/Anschaffung des Systems

* Kosten:
» Antrag: 0 €
» Erarbeitung der Kurabgabensatzung: 0 € (Fur individuelle
Erarbeitung/Prufung fallen Kosten an — 1.500 €)

» Einflihrung der Kurabgabe/Anschaffung des Systems: 5000 € (System &
Schulung) zzgl. 2.500 — 3.000 € / Jahr




Arbeitspaket 2

Einbindung in die digitale Gastekarte

« Entwicklung von Tagestouren und Anbindung an touristische Schwerpunktraume
 Einbindung der Touren in digitale Datenbanken und Ausspielungskanale
(u. a. KUSTEN GUIDE, Outdooractive)
« Akquise von Leistungspartnern aus der Region fir die digitale Gastekarte,
Ziel: Bewertung des Bewegungsprofils von Inhabern der ,KUSTEN KARTE"
» Anlegen der Leistungspartner als Akzeptanzstelle im System und Ausstattung

mit Akzeptanzgeraten




Arbeitspaket 3

Interkommunale Zusammenarbeit

* Vernetzung von Kommunen Kiiste / Binnenland auf Grundlage gemeinsamer
Themen/gemeinsamer Infrastruktur
* Vernetzung der Kommunen im Binnenland zur Bearbeitung von

infrastrukturellen Themen

» MaBnahmen: individuelle Gesprache mit Birgermeister/-innen und

gemeinsame Netzwerkrunde




Arbeitspaket 4

Erarbeitung eines Tourismuskonzeptes

Das Tourismuskonzept soll:

> eine Destinationskulisse aufzeigten, die touristische Teilregionen im Landkreis
Rostock auf Grundlage touristischer Themen, Infrastruktur und Aufgaben zur
Daseinsfursorge miteinander verknupft,

> einen konkreten Handlungsleitfaden fur kurz- bis mittelfristig realisierbare
Aufgabenstellungen darstellen und

> berlcksichtigen, dass langfristige, generalistische Aufgabenstellungen in

einem Ubergeordneten Leitbild bearbeitet werden.




Arbeitspaket 4

Erarbeitung eines Tourismuskonzeptes

 Auftragnehmer: dwif GmbH
* Erarbeitungszeitraum: 29.08. bis Ende 2024
» Vorgehensweise:

> Analysephase

» Strategie- und Konzeptionsphase




Erarbeitung eines Tourismuskonzeptes

* Umsetzung:
» 3 Sitzungen Strategiegruppe (digital)
» 5 Fachgesprache
» 2 Workshops: Strategie & Struktur (in Prasenz)

1. Dienstag, 05.11.2024 von 12.30 bis ca. 17.00 Uhr

Thema: Strategie
TN: Vertreter der Kommunen, Touristiker, Leistungstrager

2. Freitag, 15.11.2024 von 9.00 bis 13.00 Uhr

Thema: Struktur & Destinationskulisse
TN: Burgermeister/-innen, hauptamtliche Touristiker

—> Bitte um Zuarbeiten aus den Gemeinden: kommunale (Tourismus-)Konzepte




Vielen Dank fiir lhre

Aufmerksamkeit

Kontakt: Anett Bierholz, Tel. 0381 80892672

Mail: a.bierholz@ostseeferien.de




	Anlage  1 Präsentation Kröpelin_12.9.2024

